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MENSAGEM DA DIRETORIA DA SBC

Prezados Parceiros,

Gostaria de agradecer a colaboragao constante dos senhores aos projetos e as agdes da nossa Sociedade
Brasileira de Cardiologia (SBC), em especial ao Congresso Brasileiro de Cardiologia. Essa parceria tem sido
fundamental na viabilizagado de iniciativas desta entidade, sempre pautadas na promocéao e oferta da educagao
continuada de qualidade.

Entre todas ndo ha como deixar de destacar o Congresso Brasileiro de Cardiologia que vem se
consolidando, na América Latina, ndo s6 como o maior, mas como o mais importante forum de discussao
da ciéncia cardiovascular. Em numeros, batemos varios recordes este ano, alcangando o compromisso
firmado com os senhores em 2008.

Reunimos, no evento, 6.598 congressistas em cinco dias — considerando o pré-congresso — de profunda imersao
e reflexdo estimuladas por, exatamente, 306 atividades programadas, maximo comportado pela estrutura fisica do
Centro de Convencgdes da Bahia, local de realizagao do 64° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Além da programacéo variada, a imensa ades&o ao nosso congresso € resultado também do reconhecimento
aos palestrantes que, em 2009, totalizaram 621 convidados: 587 brasileiros e 34 internacionais, representantes da
Europa, Africa e Américas do Norte, Central e do Sul.

O interesse também é refletido no nimero de temas livres recebidos que registrou recorde e crescimento
de 23% na comparagao com o ano anterior. De igual forma, também superamos, em 10%, a quantidade de pré-
inscritos contabilizados em 2008.

Vale ainda destacar a tematica sempre abrangente, selecionada com representacao federativa através do
envolvimento de estaduais e regionais da SBC, e de carater atual e multidisciplinar, fruto da participacdo dos
departamentos de especialidades e dos grupos de estudos da entidade na elaboragao da programacéo.

Em paralelo, pontuo também as cerca de 20 sessdes dedicadas a discussao das diretrizes de pratica clinica,

das trés edi¢des dos cursos de ressuscitacdo cardiopulmonar e de varios para capacitacéo na utilizagao do
Consultério Digital, a realizacdo do exame de obtencao do Titulo de Especialista em Cardiologia (TEC) da SBC/AMB,
além dos féruns de especialidades (psicologia, nutricdo, enfermagem e fisioterapia) e da Il Exposi¢ao Itinerante do
Museu do Coragao que recebeu mais de 6 mil visitantes.

N&o ha duvidas de que temos avangado, superando-nos na organizagao de cada edi¢cao do evento. E, se por um
lado, o Congresso Brasileiro de Cardiologia tem-se tornado um férum indispensavel a atualizagéo profissional, por
outro, do ponto de vista mercadolégico, configurou-se como oportunidade impar a industria, seja para reforcar suas
estratégias de exposicao de marca, de relacionamento e de interatividade com um publico-alvo diferenciado.

Certamente nao sera diferente em 2010, no 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia, programado para acontecer em
Belo Horizonte, entre 25 e 29 de setembro. E volto aqui, em nome das diretorias desta sociedade e dos cardiologistas
mineiros, a registrar o compromisso firmado em 2008: de superar todas as expectativas com um congresso em que,
além de uma programacéo cientifica de elevado gabarito, estara exposto tudo de melhor e mais moderno que a
industria tem a oferecer, assegurando a difusdo do conhecimento para os cardiologistas, e, sobretudo, contribuindo
para o aprimoramento do exercicio da atividade médica, garantindo tratamento ideal aos pacientes, objetivo maior e
fundamental da nossa profissao.

Conto com seu apoio em 2010. Até Belo Horizonte!

Dr. Antonio Carlos Palandri Chagas
Presidente da SBC



MENSAGEM DO PRESIDENTE DO CONGRESSO

Realizar o 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia em Minas Gerais somente foi possivel pela unido de todos LS
os Cardiologistas do nosso Estado. Ha 16 anos ansidvamos receber novamente nossos colegas
de forma atenciosa e hospitaleira, que é a maneira de ser da populagdo mineira.

Belo Horizonte é a terceira maior cidade do Brasil, com 2,5 milhdes de habitantes, reunindo um dos mais belos
conjuntos arquitetdnicos do pais. Capital nacional dos bares e da cultura, a cidade oferece ainda excelente
infraestrutura turistica e destaca-se pela qualidade na prestagcéo de servigos. Apesar de ja ter completado um século
de existéncia, Belo Horizonte permanece jovem, vigorosa, vibrante. Sempre aliando desenvolvimento e modernidade,
Belo Horizonte € uma cidade multipla e um dos mais importantes pélos econdmico e industrial do pais.

Para realizagéo do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia, escolhemos o ExpoMinas Belo Horizonte, que é um
Centro de Convengdes com excelente infraestrutura, inclusive com a Area de Exposicao totalmente climatizada.

Com a responsabilidade de manter a exceléncia apresentada nas ultimas edi¢des dos Congressos Brasileiros,

Eu, as Diretorias da SBC e os Cardiologistas do Estado de Minas Gerais ja estamos trabalhando para realizarmos
um evento grandioso, com intuito de proporcionar a todos um aperfeicoamento cientifico-profissional e intercambio
do conhecimento.

Para que o 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia seja um evento memoravel, contamos com a imprescindivel
participagcédo da Industria Farmacéutica, de Equipamentos e dos outros segmentos de negdcios, que ja visualizaram
este evento como uma oportunidade excepcional para comunicar-se com

a Comunidade Cardiovascular Brasileira.

Neste Book de Comercializagdo do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia, apresentaremos as Empresas
excelentes opcdes de investimento para participagdo em nosso evento. Aqui, encontrardo as seguintes
informagdes:

» Ranking da SBC - 2009

* Plantas do Centro de Convengodes.

* Tabela de Precos dos Estandes

* Tabela de Pregos / Horarios dos Simpdsios Satélites

* Tabela de Patrocinios

» Formularios de Confirmagao de Estandes, Simpdsios Satélites & Itens de Patrocinio.

A comercializagdo do Congresso sera realizada pelo Setor Comercial da SBC.
« Sr. Rodolfo Vieira — Gerente Comercial da SBC

« Sr. Clécio Torres — Supervisor Comercial da SBC

* Tel.: (21) 3478-2700 Ramal — 2733 / 2738 / 2736

» Fax: (21) 3478-2740

* E-mail: comercial@cardiol.br

Juntos, faremos um Evento inesquecivel em Minas Gerais em 2010!

Dr. Marcio Kalil
Presidente do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia
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CONTATOS E TELEFONES UTEIS

ADMINISTRACAO COMERCIAL DO EVENTO

Setor Comercial - SBC
Av. Marechal Camara, 160 Sala 330 — Centro
Rio de Janeiro / RJ

CEP : 20020-907

TEL. : (21)3478-2733 / 2738 / 2736 / 2735
Fax : (21)3478-2740

e-mail : comercial@cardiol.br

Contatos : Rodolfo Vieira — Gerente Comercial
Clécio Torres — Supervisor Comercial
Celso Santos

LOCAL DO EVENTO

Expominas Belo Horizonte
Endereco Avenida Amazonas, 6.030 - Gameleira
Belo Horizonte — Minas Gerais

CEP 30510-000

Tel. : (31) 3332-7187

Site : http://www.minascentro.com.br/br/belohorizonte
e-mail : eduardo@minascentro.com.br
Administracdo Expominas Belo Horizonte

Contato : Eduardo Parreiras



INFORMACOES GERAIS

Participe de um Evento que a cada ano supera todos os Recordes:

“O Maior Congresso Brasileiro
de Cardiologia de Todos os Tempos!”

Recorde de Simposios Internacionais................ 16

Veja a média de Inscritos por Categoria nos ultimos 5 Anos:
CARDIOLOGISTAS / MEDICOS - 80%

ESTUDANTES - 8%

OUTROS PROFISSIONAIS - 12%

Na comparacdo com os Grandes Congressos Estaduais e/ou Regionais, os Congressos da SBC sao os Eventos
onde as Empresas Expositoras encontram um maior percentual de participacado de Médicos Cardiologistas.
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ESTANDES & PLANTAS INFORMAGOES ESPECIFICAS

A SBC disponibilizara diversos médulos para comercializagao de Estandes, variando os mesmos s
de 9m? a 200m 2 cada um. N&o é permitida a comercializagdo de espacgos que ndo sejam Estandes.

A SBC podera montar, ou transferir, quaisquer areas, seus Estandes Institucionais ou novas opgoes de Estandes,
Simpdsios Satélites ou Itens de Patrocinio para comercializagcéo, tendo o compromisso de nao excluir nenhuma das
ruas existentes e de manter os corredores de acesso com espagamento minimo de 2 m (dois metros), entre uma
estrutura de montagem e outra.

O pé direito maximo permitido para montagem é de 5 (cinco) metros de altura.

Veja algumas das taxas que serédo cobradas no evento:

(a) Taxa de energia elétrica custo de R$ 289,00 (duzentos e oitenta e nove reais) por cada kva.

(b) Taxa de limpeza custo de R$ 30,00 (trinta reais) por cada m2 locado.

Os valores de locagéo cobrados pela SBC incluem somente a seguinte estrutura de montagem basica:

(a) Paredes divisorias formadas por painéis do tipo TS de férmica estrutural, na cor branca, com 4mm (quatro
milimetros) de espessura, montadas em perfis e travessas de aluminio anodizado na cor natural, com 2,20 m de
altura;

(b) Aplicagéao de carpete 3 mm, na cor cinza grafite, diretamente no piso do local, em toda a area do estande;

(c) 1 (uma) arandela articulavel, equipada com I&mpada tipo spotlight, para cada 3m 2 (trés metros quadrados)
de area;

(d) 1 (uma) tomada

(e) 1 (uma) testeira basica com 01 (uma) plaqueta de identificagdo de 0,96m x 0,25m, com letras pretas em vinil
adesivo recortado, para identificagdo do expositor no estande padrao.

Pedimos especial atengdo para as COLUNAS existentes dentro da Area de Exposigdes.
As mesmas estdo marcadas na Planta, através de esferas na COR PRETA.
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ESTANDES & PLANTAS INFORMAGOES ESPECIFICAS

O 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia utilizara um Centro de Convengdes, dotado de uma série e
de recursos, que visam facilitar a participagao de sua Empresa.

A Area de Exposigédo do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia mantém o seu conceito de valorizagéo do Expositor,
com isso, a configuragao da Planta procurou estabelecer os seguintes beneficios para as Empresas Expositoras:

* Ar Condicionado em todos os espacos do Centro de Convengdes.

+ Um Unico acesso e saida do Centro de Convencdes, passando por dentro da Area de Exposicdes,evitando assim
que os participantes do Congresso acessem ao mesmo sem transitar e conhecer as Empresas Expositoras.

+ A maioria dos Auditérios do Congresso estéo distribuidos em diferentes pontos, nas laterais da Area de Exposicgdes,
com passagem obrigatdrio pela mesma, proporcionando que todos os Estandes tenham fluxo decorrente do acesso
aos mesmos.

1"
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EXPOMINAS - AUDITORIOS 65 CBC

NUMERACAO )
DOS SITUACAO | PAVIMENTO | M2 |CAPACIDADE
AUDITORIOS

1 EXISTENTE | PAVIMENTO 2 185
2 EXISTENTE | PAVIMENTO 2 160
3 EXISTENTE | PAVIMENTO 1 120
4 EXISTENTE | PAVIMENTO 1 100
5 CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 600
6 CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 600
7 CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 500
8 CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 400
9 CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 400
Existente | PAVIMENTO 1 486

Existente | PAVIMENTO 1 186

Existente | PAVIMENTO 1 125
Existente | PAVIMENTO 1 1.300

Existente PAVIMENTO 1 100

Existente | PAVIMENTO 1 69

Existente | PAVIMENTO 1 69

Existente | PAVIMENTO 1 69
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 3 280
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 3 216

CAPACIDADE
TOTAL 5.965

17
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ESTANDES TABELA DE PRECOS (EM REAIS) R$

TABELA DE PRECOS AREA “A” —m

DATA BASE
Até 26/02 RANKING SBC Até 31/05 ATE 30/07
(") Até 31/03
R$ 1.762,00 R$ 1.854,00 R$ 2.040,00 R$ 2.225,00

TABELA DE PRECOS AREA “B” - m’

DATA BASE
Até 26/02 RANKING SBC Até 31/05 ATE 30/07
(") Até 31/03
R$ 1.599,00 R$ 1.672,00 R$ 1.840,00 R$ 2.007,00

(*) Esta Data de Pagamento contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%,
estando disponivel somente para Empresas que realizarem suas aquisigoes durante
a Reunido de Comercializagio.
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SIMPOSIOS SATELITES - INFORMAGOES ESPECIFICAS

E a oportunidade das Empresas apresentarem a sua conceituagéo cientifica para o diagnéstico ou tratamento
das Doencas Cardiovasculares.
Para o 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia encontram-se disponiveis os seguintes Auditérios:

NUMERAGAO PE
DOS SITUACAO | PAVIMENTO = M2 |CAPACIDADE
DIREITO

AUDITORIOS
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 600 3.2
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 600 3.2
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 500 3.2
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 400 3.2
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 1 400 3.2
Existente | PAVIMENTO 1 486 43
Existente | PAVIMENTO 1 1.300 3,2
CONSTRUIDO | PAVIMENTO 3 280 27

O Simposio Satélite consiste em um espago dentro do Programa Cientifico do Congresso durante o horario do
almogo, com duragao de 110 (cento e dez) minutos, destinado a divulgagao cientifica supracitada das Empresas
Patrocinadoras.

A SBC entende a relevancia dos trabalhos apresentados nos Simpésios Satélites, e para destacar esta importancia
inclui os mesmos na Programacao Cientifica do Congresso.

Ressaltamos que toda a organizagédo do Simpésio Satélite € de responsabilidade da Empresa Patrocinadora,
devendo o respectivo Programa Cientifico (Tema Central, Sub-Temas, Moderadores / Coordenadores e
Palestrantes) ser apreciado e aprovado pela CEcon-Comissao Executiva e Cientifica do 65° Congresso
Brasileiro de Cardiologia, visto que a mesma fara parte do Programa Oficial.

A DATA LIMITE para apresentacdo dos Programas dos Simpdsios Satélites sera:
* Para a 3?2 Circular : 01 de maio de 2010
« Para o Programa Oficial : 01 de junho de 2010



SIMPOSIOS SATELITES - INFORMAGOES ESPECIFICAS

Neste investimento j& estao inclusos os seguintes itens:

* Auditério / Sala;

* Uma mesa Diretora com trés lugares e dois microfones;

* Pulpito;

» Sonorizagao;

* Um telao;

» Data Show;

* Um operador;

» Duas recepcionistas e

» Tradug&o Simultanea INGLES x PORTUGUES x INGLES (cabine, fones e tradutor).

« Divulgagéo do titulo do Simpdsio Satélite nos painéis das portas de cada Auditério, no dia da realizagdo do mesmo.

Para utilizagao do direito de tradugao simultanea, a Empresa Patrocinadora tera que informar formalmente
(envio de e-mail) até a DATA LIMITE de 10/05/2010 , que farao uso deste beneficio.

Apods esta data a Empresa Patrocinadora nao tera mais direito a usufruir deste beneficio.

Quaisquer alteragdes na configuracao do Auditério, como também, na utilizagéo / substituicdo de equipamentos teréo
que ter prévia autorizagdo da Comisséo Organizadora. Ressaltamos que se as Empresas Patrocinadoras forem
devidamente autorizadas a realizarem agdes diferentes as previstas nesta locagao, terao que contratar a Empresa
indicada pela Comissao Organizadora, pois assim entendemos que sera mantida a preservagéo plena de todas

as caracteristicas técnicas necessarias para a realizagao das Atividades Cientificas subseqlentes aos Simpdsios
Satélites. Lembramos também que todas estas alteragdes, quando autorizadas, deverao ocorrer dentro do horario da
locacao, entre 13:10 e 15:00 horas.

As Empresas Patrocinadoras terdo os seguintes direitos:

* Colocar 1 (um) material promocional, exclusivamente relacionado ao seu Simpdsio Satélite, dentro das Pastas
dos Congressistas, no formato padrdo compativel a no maximo 4 folhas com tamanho 21cm x 28cm, com 180
gramas cada. Este material sera avaliado pela SBC e o mesmo devera ser enviado em data e local posteriormente
informados pela SBC.

* Incluir a Programacao Cientifica do Simpdsio no Programa Oficial do Congresso, a ser distribuido a todos
os Congressistas, desde que envie a Programagdo Completa (Tema Central, Sub-Temas, Moderadores /
Coordenadores e Palestrantes) do seu Simpésio Satélite até a DATA LIMITE de 01/06/2010;

« Distribuir material promocional Unico e exclusivamente relacionado ao seu Simpdsio Satélite, mediante panfletagem
em toda Area de Exposic¢des, excetuando as portas dos Auditérios e Salas/Estandes Institucionais da SBC, além das
areas com Patrocinios Exclusivos.

21
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SIMPOSIOS SATELITES - INFORMAGOES ESPECIFICAS

OBSERVAGAO: Para divulgagio dos Simpésios Satélites nas Circulares do Evento, serio
utilizados os seguintes parametros:

12 CIRCULAR - Nao havera divulgacido de nenhum Simpésio Satélite.

22 CIRCULAR - Serao somente divulgados os Simpodsios Satélites que foram negociados
durante a Reunido de Comercializagao, contendo nesta divulgagao as seguintes informacgoes :

» DATA DE REALIZAGAO DO SIMPOSIO SATELITE
« NOME DA EMPRESA PATROCINADORA
« NUMERO DO AUDITORIO ONDE SERA REALIZADO O SIMPOSIO SATELITE

32 CIRCULAR - Serao somente divulgados os Simpdsios Satélites que foram negociados até
a DATA LIMITE de 30/04/2010, contendo nesta divulgagao as seguintes informagoes:

» DATA DE REALIZAGAO DO SIMPOSIO SATELITE

* NOME DA EMPRESA PATROCINADORA

* NUMERO DO AUDITORIO ONDE SERA REALIZADO O SIMPOSIO SATELITE

+ NOME DO TEMA DO SIMPOSIO (*)

* PROGRAMA COMPLETO (SUB-TEMAS E PALESTRANTES) DO SIMPOSIO SATELITE (*)

(*) Desde que estas informagdes sejam repassadas para SBC até a DATA LIMITE de 01/05/2010.

As Empresas Patrocinadoras terdo os seguintes deveres:

* Constitui-se obrigacado da Empresa Patrocinadora, o custeio de 03 (trés) diarias de hospedagem em um dos Hotéis
Sede do Evento e do transporte aéreo para cada um dos Palestrantes de seu Simpdsio Satélite, que também esteja

na Programacéo Cientifica do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

O valor correspondente a este custeio devera ser repassado a SBC, ficando a mesma responsavel pela
operacionalizagéo.

Caso a Empresa Patrocinadora de um Simpdsio Satélite tenha o interesse em utilizar um Profissional Nao Médico
como Palestrante de seu Simpdsio Satélite, devera encaminhar solicitagdo formal a SBC, através da Comissao
Organizadora do Evento, a quem unica e exclusivamente compete o julgamento desta questao.

Fica permitida a distribuicdo de brindes durante a realizagdo dos Simpédsios Satélites, ficando a mesma condicionada
aos seguintes critérios:

(a) A pratica estar em conformidade com a legislagao pertinente, em especifico, mas ndo somente, aos
procedimentos determinados pela ANVISA (RDC 96/08).

(b) Os brindes serem distribuidos em formato e quantidade igualitaria, para todos os Médicos que participarem do
Simpdsio Satélite.

(c) A descricao dos brindes serem formalmente aprovadas pela SBC, através da Comissao Organizadora do Evento.

Para efetivagao do Item (c) acima, a Empresa Patrocinadora devera encaminhar a SBC, as informacdes pertinentes
até a data 23/08/2010.



SIMPOSIOS SATELITES - INFORMACOES ESPECIFICAS |,

Ficam proibidas quaisquer outras praticas de marketing pela Empresas Patrocinadoras / Expositoras

no recinto do Simpdsio Satélite, tais como, exemplificativamente, sorteios, distribuigdo de senhas para
sorteios ou qualquer outra, que, a exclusivo critério da Locadora, estimule o comparecimento ou permanéncia
dos participantes até o final do Simpdsio Satélite, salvo a divulgagéo do conteudo cientifico do Programa

do Simpésio Satélite e aquelas acima descritas.

Informacgdes adicionais sobre a Tabela de Comercializagdo dos Simpédsios Satélites :

1°) Os numeros dos Auditérios correspondentes a cada um dos Simpésios Satélites encontram-se
ao final de cada linha. A 12 coluna numerada trata-se de referéncia comercial.

2°) Destacamos que os Auditérios 05, 06, 07, 08, 09 e 10 sdo estruturas montadas nao pertencentes
ao EXPOMINAS.

3°) O horario de realizacdo do Simpdsio Satélite podera sofrer uma alteragédo de até 90 (noventa) minutos,
em fungao do inicio das Atividades Cientificas na parte da manha, como também em decorréncia da definicao
da Comissao Cientifica do Evento.

4°) Existem valores diferenciados para cada Simpésio Satélite, que levam em consideragéo
0s seguintes parametros:

* Grande Auditério N° 13
» Simpdsios Satélites realizados nos dias 26/09 e 27/09
» Simpdsios Satélites realizados no dia 28/09

» Datas de pagamento do Simpésio Satélite.
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SIMPOSIOS SATELITES - TABELAS DE HORARIOS / PRECOS

(*) Esta Data de Pagamento contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%, estando disponivel somente para

DATA [ N° | PAX | HORARIO ATE *26/ g R%I(?N%Aggc ATE 31/05 ATE 30/07 hL?
) 31/03 AUD

6jset| 1 | 1-300 [ 13:10as 15:00 | R$ 144.495,00 | R$ 152.100,00 | R$ 167.310,00 | R$ 182.520,00 | 13
DOM | 2 | 600 |13:10as 15:00| R$111.150,00 | R$ 117.000,00 | R$ 128.700,00 | R$ 140.400,00 | 05
3 | 600 |13:10as 15:00( R$111.150,00 | R$ 117.000,00 | R$ 128.700,00 [ R$ 140.400,00 | 06

4 | 500 |13:10as 15:00| R$ 92.625,00 R$ 97.500,00 | R$107.250,00 | R$ 117.000,00 | 07

5 | 486 |13:10as 15:00| R$ 90.031,50 R$ 94.770,00 | R$ 104.247,00 | R$ 113.724,00 | 10

6 | 400 |13:10as 15:00( R$ 74.100,00 R$ 78.000,00 | R$ 85.800,00 | R$93.600,00 | 08

7 | 400 |13:10as 15:00| R$ 74.100,00 R$ 78.000,00 | R$ 85.800,00 | R$93.600,00 | 09

8 | 280 |13:10as 15:00 R$ 51.870,00 R$ 54.600,00 | R$60.060,00 | R$65.520,00 | 18

Empresas que realizarem suas aquisicdes durante a Reunido de Comercializagao.

OBS.: Existem valores diferenciados para cada Simpdsio Satélite, que levam em consideragéo os seguintes
parametros:

Grande Auditério N° 13

Datas de pagamento do Simpésio Satélite




SIMPOSIOS SATELITES - TABELAS DE HORARIOS / PRECOS

DATA | N° | PAX | HORARIO ATE(*Z)G’ 02 RRQE?TESSBEC ATE 31/05 ATE 3007 | o
J7/eet| 9 | 1300 [13:1085 15:00 | R$144.495,00 | R$152.100,00 | R$167.310,00 | R$182.520,00 | 13
2°F 40| 600 |13:10as15:00| RS 111.150,00 | R$ 117.000,00 | RS 128.700,00 | RS$ 140.400,00 | 05
11| 600 |13:10as 15:00| R$111.150,00 | R$117.000,00 | R$ 128.700,00 | RS 140.400,00 | 06
12| 500 [13:103s 15:00| R$92.625,00 | R$97.500,00 | R$107.250,00 | R$117.000,00 | 07
13| 486 [13:103s 15:00| R$90.031,50 | R$94.770,00 | R$104.247,00 | R$113.724,00 | 10
14| 400 [13:103s 15:00] R$74.100,00 | R$78.000,00 | R$85.800,00 | R$ 93.600,00 | 08
15| 400 [13:103s15:00| R$74.100,00 | R$78.000,00 | R$85.800,00 | R$93.600,00 | 09
16| 280 [13:103s15:00| R$51.870,00 | R$54.600,00 | R$60.060,00 | R$ 65.520,00 | 18

(*) Esta Data de Pagamento contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%, estando disponivel

somente para Empresas que realizarem suas aquisi¢coes durante a Reuniao de Comercializagao.

OBS.: Existem valores diferenciados para cada Simpésio Satélite, que levam em consideragdo os
seguintes parametros:

e Grande Auditéorio N° 13

* Datas de pagamento do Simpodsio Satélite
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SIMPOSIOS SATELITES - TABELAS DE HORARIOS / PREGOS

DATA | N° | PAX | HORARIO ATE(*Z)G’ 02 RRQE?nggc ATE 31/05 ATE 3007 | N0
Jajeat | 17 [ 1300 | 1311025 15:00 | RS 137.085,00 | R$144.300,00 | R$ 158.730,00 | R$173.160,00 | 13
3°F |18 | 600 |13:10as 15:00| R$ 105.450,00 | RS 111.000,00 | RS 122.100,00 | R$ 133.200,00 | 05
19| 600 [13:108s 15:00| R$105.450,00 | R$111.000,00 | R$ 122.100,00 | R$ 133.200,00 | 06
20 | 500 [13:10as15:00| R$87.875,00 | R$92.500,00 | RS 101.750,00 | R$ 111.000,00 | 07
21| 486 |13:10as15:00| R$85.414,50 | R$89.910,00 | R$98.901,00 | R$107.892,00 | 10
22 | 400 [13:10as 15:00| R$70.300,00 | RS 74.000,00 | R$81.400,00 | RS 88.800,00 | 08
23| 400 |13:10as15:00| R$70.300,00 | RS 74.000,00 | R$81.400,00 | RS 88.800,00 | 09
24 | 280 |13:10as 15:00| R$49.210,00 | RS 51.800,00 | RS 56.980,00 | RS$62.160,00 | 18

(*) Esta Data de Pagamento contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%, estando disponivel

somente para Empresas que realizarem suas aquisicées durante a Reuniao de Comercializagao.

OBS.: Existem valores diferenciados para cada Simpodsio Satélite, que levam em consideragao os
seguintes parametros:

¢ Grande Auditorio N° 13

* Datas de pagamento do Simpdsio Satélite
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ITENS DE PATROCINIO — INFORMAGOES ESPECIFICAS

O Congresso Brasileiro de Cardiologia apresenta varias possibilidades de Itens Patrocinios, atendendo assim
todas as formas de propaganda e estratégia de marketing desenvolvida por sua Empresa, seja ela: CRM, Cientifica,
Publicacao, Multimidia, Merchandising, Sinalizadores, etc.

Avalie as mais diversas opgdes, que constituem grandes ferramentas de comunicagao, visibilidade e entretenimento
dentro do Congresso, e que a sua Empresa pode utilizar de forma integrada, fazendo a diferenga no sucesso de sua
participagédo no 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Os ltens de Patrocinio estao divididos em 2 Grupos:

« ITENS CLASSICOS - Ac¢des com reconhecida e tradicional eficiéncia de resultados.

* DESTAQUES - Itens de Patrocinio ja realizados com sucesso em outras edigdes do Congresso Brasileiro de
Cardiologia e que estédo recebendo formas inovadoras de abordagem e visibilidade, ampliando com isso o Retorno de
Marketing das Empresas Patrocinadoras.

Salientamos que os modelos apresentados, sdo fotos meramente ilustrativas, devendo a configuracao final destes
Itens de Patrocinios serem adaptadas a infra-estrutura do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Neste ano, inserimos uma referéncia com relagdo a exposicdo da imagem da Empresa Patrocinadora (Logomarca
Institucional ou Logomarca do Produto), levando em consideragéo o texto da RDC 96/08 da ANVISA. Entretanto,
destacamos que esta referéncia ndo se trata de uma analise oriunda do 6rgao responsavel pela legislacao

sanitaria, ndo sendo a Sociedade Brasileira de Cardiologia, responsavel por nenhum tipo de sang¢édo que a Empresa
Patrocinadora venha a receber, por conta do descumprimento da legislacao vigente, em especifico, mas ndo somente
a RDC 96/08.

Outras A¢des Promocionais poderao ser desenvolvidas dentro do Congresso, desde que sejam previamente
negociadas com o Setor Comercial da SBC e aprovadas pela organizagéo do 65° Congresso Brasileiro de
Cardiologia. Consulte-nos!

Veja cada uma das descri¢cdes dos Itens de Patrocinio a seguir.
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ITENS DE PATROCINIO CRITERIOS OPERACIONAIS

E importante verificar a descricdo e os detalhes operacionais de cada ltem de Patrocinio. uik

Responsavel pela Operacionalizagao

E a parte que ficara responsavel por todo o processo de execucdo do ltem de Patrocinio.

Na grande maioria dos Itens de Patrocinio do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia, a responsabilidade
operacional é da SBC.

Para todos os Itens de Patrocinio, que forem executados pela Empresa Patrocinadora, a SBC reserva-se o direito de
aprovar o Projeto

Responsabilidades da Empresa Patrocinadora

Quando o responsavel pela operagéo for a SBC, a Empresa Patrocinadora devera cumprir as seguintes
responsabilidades:

» Enviar logomarcas e informagées que devem ser inseridas no ltem patrocinado, até a Data Limite prevista na
descricao do Item de Patrocinio e na Ficha de Confirmacgao.

* As imagens devem ser enviadas em COREL 12 e JPG 300 dpi

* Enviar o Pantone referente a COR das Logomarcas ou imagens que deseja inserir.

Obs.: Caso esta informacao nao seja enviada, a SBC reserva-se o direito de trabalhar com a cor que entender ser
a mais proxima da imagem enviada pela Empresa. Também nestes casos, ndo havera a possibilidade de mudanca
posterior da cor, quando o item for encaminhado para aprovacao da Empresa. E ainda para finalizar esta questao, a
SBC informa que a correlagao referente ao Pantone, somente sera possivel em placas cuja impressao seja digital,
nao se aplicando a recortes e carpetes.

Processo de Aprovagao do Item de Patrocinio

Para os casos onde a SBC ¢é a responsavel pela operagao, de um determinado Iltem de Patrocinio, o processo
de aprovagao do mesmo tera a seguinte divisdo de responsabilidades:

» Cabera a SBC produzir Lay Out, ou Lay Out acrescido de Modelo Fisico (boneca) do Iltem de Patrocinio, com
a inclusédo das imagens enviadas pela Empresa Patrocinadora, encaminhando este modelo para a sua aprovagéo.

* Apds receber as logomarcas, as informacgées e as imagens enviadas pela Empresa Patrocinadora, a SBC tera
o prazo de 30 dias, para produgéo do layout, ou layout acrescido de modelo fisico ou boneca.

» Cabera a Empresa Patrocinadora, apds receber o Lay Out, ou Lay Out acrescido de Modelo Fisico (boneca)
enviado pela SBC, encaminhar seu DE ACORDO, ou suas consideragdes, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, a partir
do momento em que a Empresa receba o material.

A SBC nao fara envio prévio de Lay Out ou Lay Out acrescido de Modelo Fisico (boneca), para os seguintes ltens
de Patrocinio :

* Circulares

* Programa Final

» Programa de Bolso

« Jornal Diario do Congresso

» Temas Livres Aprovados (CD ROM)
» Convidados Nacionais

» Convidados Internacionais

* Patrocinio da Diretoria da SBC

« Coletor Optico
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ITENS DE PATROCINIO CRITERIOS OPERACIONAIS

* Publicag&o dos Temas Livres Aprovados e i
* Sala VIP

« Area VIP de Credenciamento

* Livraria Exclusiva

A SBC encaminhara o Modelo Fisico (boneca), além do arquivo contendo o Lay Out, dos seguintes Itens
de Patrocinio :

» Material dos Participantes (somente Pastas)

« Etiquetas de Identificacdo de Bagagens

» Passadeira

* Tuneis de Acesso (somente amostra da cor de carpete)
» Capas de Encosto de Cadeira

Para os demais Itens de Patrocinio, a SBC somente enviara arquivos com a descrigéo e o Lay Out prévio.

Tamanho e disposi¢ao das Logomarcas

Com relagao a este quesito, os Itens de patrocinio estao divididos em 2 tipos:

PECA INSTITUCIONAL (PI) — Nestes itens de Patrocinio, obrigatoriamente constam informagées do
Evento,juntamente as Logomarcas da SBC e do Congresso.

Desta forma, nestes Itens de Patrocinio devem-se observar as seguintes restricbes:

* A Logomarca da SBC, ou do Congresso néo poderéo estar dispostas abaixo, ou lado a lado as Logomarca
da Empresa Patrocinadora.

» As Logomarcas da Empresa Patrocinadora aparecerdo com o tamanho 20% menor que as Logomarcas da SBC
ou do Congresso.

PECA DE MARKETING (PM) — Nestes Itens de Patrocinio, o processo de criacao é de livre escolha da Empresa
Patrocinadora, sendo o unicos limitadores:

» O tamanho do espaco fisico destinado para execugao do Item de Patrocinio.

* A relagdo financeira entre o valor pago pelo ltem de Patrocinio e o valor de custo para a execugdo do mesmo, frente
as solicitagdes da Empresa Patrocinadora.

A contrariedade do conteldo das Diretrizes Cientificas e do Estatuto da SBC.

Realizagado do Item de Patrocinio

Caso exista algum impeditivo de ordem legal ou econémica, que inviabilize a execu¢cado de um determinado Item
de Patrocinio, a SBC reserva-se o direito de cancelar a realizacdo do mesmo, desde que, comunique a Empresa
Patrocinadora até a data Limite de 30/06/2010, neste caso ndo havendo nenhum &nus para as partes.
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RANKING CRITERIOS

O Ranking da SBC é composto pela seguinte equacao : Qe

(a) Total de Investimentos - Ano 2007 (PESO 1)

(b) Total de Investimentos - Ano 2008 (PESO 1)

(c) Total de Investimentos - Ano 2009 (PESO 1)

(d) Garantia Minima de Investimentos no Congresso Brasileiro de Cardiologia - Ano 2010

Para os investimentos realizados nos anos de 2007, 2008 e 2009 serao atribuidos Peso 1.

Para a “Garantia Minima de Investimento” a ser realizada no ano de 2010 sera atribuido PESO 2.

Conquistara o primeiro lugar do “RANKING”, aquele que com mais recursos vem contribuindo para a realizacdo dos
Eventos e Projetos da SBC, aliando este nUmero a promessa de investimentos que a Empresa fizer para
0 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

O Ranking da SBC tem o objetivo de reconhecer a importancia de todas as Empresas Parceiras da SBC.
No inicio da Reunido de Comercializagao, as Empresas deverao declarar a sua “Garantia Minima de Investimento

no Congresso de 2010, através da entrega do Formulario Garantia Minima de Investimento, que cada Empresa
encontrara no final deste Book.

Desta forma, sera composta a verséao final do Ranking e iniciado o processo de escolha dos Estandes, Simpésios
Satélites e dos Itens de Patrocinio.

Destacamos que o valor descrito no Formulario de Garantia Minima de Investimento 2010, devera ser integralmente
cumprido pela Empresa, no momento em que a mesma for convidada a fazer suas escolhas, durante a Reuniao

de Comercializagao, em conformidade com a sua localizagdo no Ranking 2010. E que caso a mesma se recuse a
realizar escolhas dentro desta integralidade, perdera o seu direito de prioridade de escolha previsto no Ranking 2010,
somente podendo fazer as suas aquisi¢gdes, apds todas as outras Empresas presentes terem escolhido, além de
suas aquisi¢des ndao somarem pontos para o novo Ranking 2010.

Segue uma prévia do Ranking 2010, com fechamentos referentes aos investimentos dos anos de 2007 e 2008,
juntamente com o investimento parcial do Ano 2009, até 30/09/2009.

Serao consideradas as parcerias estabelecidas até a DATA LIMITE de: 30/10/20089.
Portanto, esta prévia do Ranking 2010, sera modificada até a data de realizacdo da Reunido de Comercializagao.

Caso a sua Empresa entenda que a pontuagao com relagao aos anos 2007, 2008 ou 2009 esta incorreta, devera
manter contato com o Setor Comercial da SBC, para as devidas analises.

Informamos também que, com o objetivo de elucidar quaisquer duvidas que existam com relagdo a pontuagéo do
Ranking, os Funcionarios do Setor Comercial da SBC estaréo disponiveis na Sala onde sera realizada a Reunido de
Comercializagao.

Nesta oportunidade, caso seja constatada a necessidade da realizagdo de algum ajuste na pontuac¢ao de alguma
Empresa, 0 mesmo sera devidamente providenciado.

Ressaltamos que a realizagdo deste procedimento somente sera possivel no horario entre 07:30 e 09:00 da manha
do dia 09/11/20089.
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RANKING CRITERIOS

RANKING DA SBC - FECHAMENTO ATE 30/09/2009 ‘Rus®

GARANTIA
POSICAO |EMPRESA 2007 2008 2009 MiNIMA TOTAL
65°CBC
1° ASTRAZENECA 974.127| 913.555 1.422.650 3.310.332
2° SANOFI AVENTIS 1.209.684 1.108.446 989.442 3.307.572,
3° BIOLAB 1.003.250 807.631 976.202 2.787.083
4° SCHERING-PLOUGH 803.174 1.411.249 451.430 2.665.853,
5° NOVARTIS 1.010.780 553.771 951.290 2.515.841
6° PFIZER 681.217| 553.772] 865.903 2.100.892
7° DAIICHI SANKYO 425.246 687.064 650.605 1.762.915
8° MERCK SHARP DOHME 519.016 519.255 719.278 1.757.549
9° BOEHRINGER 549.854 589.754 505.590 1.645.198
10° ACHE 426.614 402.627| 477.639 1.306.880
11° EMS 225.450 376.559 649.650 1.251.659
12° MEDLEY 458.006| 327.843| 82.080 867.929
13° SERVIER 211.503 452.980 176.650 841.133
14° LIBBS 199.464 218.381 348.215 766.060
15° TOSHIBA 114.420 220.520 311.420 646.360
16° TORRENT 193.760 203.103 242.848 639.711
17° SANDOZ 40.000 164.994 342.394 547.388
18° MERCK S.A. 72.782 82.205 344.600| 499.587]
19° PHILIPS MEDICAL 116.168 120.408 231.650 468.226
20° BAYER 189.408 180.917 72.792 443.117]
21° HOSPITAL DO CORAQAO 50.080 124.000) 256.200 430.280
22° GLAXO SMITHKLINE 425.212, - - 425.212,
23° BRISTOL 69.855 - 323.000| 392.855
24° MICROMED 72.940 111.557 155.922) 340.419
25° FARMOQUI'MICA 128.924 97.760 87.018 313.702
26° CARDIO SISTEMAS 91.910 109.700 106.084 307.694
27° ROCHE 175.340 52.246 66.152 293.738
28° OMRON 77.928 142.680| 54.594 275.202
29° ABBOTT 159.500 12.500) 101.000| 273.000
30° ED. MANOLE 83.000 79.800 109.936] 272.736
31° GE HEALTHCARE 79.900 105.606 74.594 260.100
32° NIKKHO 140.188 74.095 4.000 218.283
33° UNILEVER 72.792 49.175 93.594 215.561
34° BALDACCI 150.000 - 60.660 210.660
350 SOC.HEMOD. CARD.INTERV. ) 45.965 146.200 192.165
SBHCI
36° EUROFARMA - - 174.516 174.516]
37° DMS BRASIL 34.014 55.239 72.792 162.045|
38° CHIESI 31.944 33.384 95.328 160.656)
39° ABIPECS 13.185 53.200 82.836 149.221
40° ACTELION - 65.472 80.000 145.472|
41° DR' REDDYS - 137.779 - 137.779
42° PYRAMID 39.930 42.164 54.594 136.688|
43° GERATHERM 39.930 41.462 54.594 135.986)
44° GEIC 14.627| 7.360 113.592, 135.579
45° SIEMENS 53.800 40.061 30.330 124.191
46° ELILILLY 123.744 - - 123.744
47° FARMASA - - 116.478 116.478|
48° INC 38.000 42.984, 30.330 111.314
49° MANTECORP 32.500 - 77.234 109.734
50° DEP. ATEROSCLEROSE 102.750 2.823 2.912 108.485|
51° TEB 25.600 41.316 36.396 103.312
52° CELLOFARM - - 102.500 102.500,
53° EDWARDS 32.640 29.568 33.504 95.712
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RANKING DA SBC - FECHAMENTO ATE 30/09/2009 X

GARANTIA
POSICAO |EMPRESA 2007 2008 2009 MIiNIMA TOTAL
65°CBC

54° ARTMED 11.262 10.015 69.396 90.673
55° BOVESPA 19.200 26.136 44.625 89.961
56° CRISTALIA 6.160 77.718 3.872 87.750
57° JOHNSON - 83.000 - 83.000
58° CCL - 80.000 - 80.000
59° INBRASPORT 11.999 30.162 36.396 78.557]
60° JANSSEN CILAG - 76.326 - 76.326
61° BOSTON SCIENTIFIC 71.351 - - 71.351
62° ESAOTE DO BRASIL 36.000 35.136 - 71.136
63° TRANSFORM 31.625 38.416 - 70.041
64° JOSAPAR 24.000 43.453 - 67.453
65° ART MEDICAL 18.000 30.156 14.409 62.565
66° MEDTRONIC 19.200 42.250 - 61.450
67° BUNGE 60.000 - - 60.000
68° MEDICAL METTLER 23.998 20.117 15.165 59.280
69° DIAGNOSTICOS DA AMERICA 2.700 28.000 27.000 57.700
70° ACCUMED - 20.030 36.396 56.426
71° AMINA/ESAOTE HEALTHCARE - - 54.720 54.720
72° EDITORA ATHENEU - 23.364 30.288 53.652
73° HW SISTEMAS 18.460 15.840 18.240 52.540
74° E. TAMUSSINO 18.240 33.898 - 52.138
75° INSTRAMED 16.200 16.204 18.198 50.602
76° 3M DO BRASIL 35.766 13.706 - 49.472
77° SALVA PE 11.999 20.117 15.165 47.281
78° BIOTRONIK 36.000 8.225 - 44.225
79° SHIMADZU 22.400 20.731 - 43.131
80° FORMEDICAL 11.999 26.268 - 38.267]
81° COLGATE 20.239 15.988 - 36.227]
82° PRO-CARDIACO - 36.000 - 36.000
83° YOKI - 35.120 - 35.120
84° ST JUDE 31.960 - - 31.960
85° CICLOMED - 30.124 - 30.124
86° HOSPITAL SIRIO LIBANES - - 28.150 28.150
87° VIGILANTES DO PESO 26.960 - - 26.960
88° TRANSMAI - 26.352 - 26.352
89° CETRUS 5.120 9.000 9.900 24.020
90° CIRURGICA PASSOS 23.679 - - 23.679
91° ED. PEIXES 12.000 10.998 - 22.998
92° PRODIMOL 9.216 10.998 1.936 22.150
93° CBBWEB - - 21.350 21.350
94° INDUMED 21.120 - - 21.120
95° ENGEMED - 17.926 - 17.926
96° NEUROSOFT - 17.851 - 17.851
97° ANGELMED - 17.583 - 17.583]
98° X-PRO - 15.840 - 15.840
99° BLAUSIEGEL - - 15.165 15.165]
100° CMS PRODUTOS - 14.773 - 14.773
101° EL SEVIER - 13.998 - 13.998|
102° TKL - 13.194 - 13.194
103° PEPSICO - 5.280 7.744 13.024
104° DECAGE 4.500 2.823 5.600 12.923
105° BAGO 12.300 - - 12.300,
106° IMPLEMED 12.000 - - 12.000,




RANKING CRITERIOS

RANKING DA SBC - FECHAMENTO ATE 30/09/2009 %

GARANTIA
POSICAO |[EMPRESA 2007 2008 2009 MINIMA TOTAL
65°CBC
107° DADEBEHRING 11.160 = = 11.160
108° MEDWARE 5 10.998 = 10.998
109° |TRADE FARMA = 10.998 = 10.998
110° LIGHTSWETT 5 10.560 = 10.560
111°  |GECETI = 6.000 4.368 10.368
112° DIC 5.000 2.128 3.024 10.152
113° DIXTAL = = 10.000 10.000
114° PROXIMUS = 9.900 = 9.900
115° REDE LABS DOR = 9.167 - 9.167
116° __ |SBCCV 6.600 1.277 = 7.877
117°__ |SOBRAC 7.848 = = 7.848
118° NUTRIPLACE = = 7.744 7.744
119° CARDIOEQUIPO 3.960 3.776 = 7.736
119° PUBLICIS = = 7.538 7.538
120° LEITURA MEDICA 5 7.500 = 7.500
121°  |ALCA FOODS 7.191 = = 7.191
122° §|S>COLA DE ULTRA-SONOGRAFIA ) ) 7000 7000
123° DR.ANA CRISTINA CAMAROZANO 5 6.384 = 6.384
124°  |VALTRAC = = 6.245 6.245
125° DIGITRONICA 6.230 = = 6.230
126°  |TECNOCLIN = 2.970 2.970 5.940
127° HOSPITAL ANIS RASSI 5.334 = = 5.334
128° CAMP IMAGEM 5.324 = - 5.324
129° INSTITUTO FLEURY 5.000 = = 5.000
130° _ |CLS LIVRARIA = 5.000 = 5.000
131° DI LIVROS > 5.000 = 5.000
132° PAREXEL = 4.394 = 4.394
133° CLINECO 3.700 = = 3.700
134° FUND. ADIB JATENE 3.240 s = 3.240
135° EXIBSOM = = 3.000 3.000
136° REDE ALFA /HOSP. DA BAHIA 2.225 = = 2.225
137° OMNI FARMA = = 1.000 1.000
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REUNIAO DE COMERCIALIZACAO

DEFINIGAO Rz

Encontro realizado com as Empresas Parceiras da SBC, tendo como objetivo iniciar a comercializagdao do
Congresso, utilizando a prerrogativa da localizagao de cada Empresa no RANKING DA SBC 2010.

Seus principais objetivos s&o :

 Apresentar as caracteristicas do Congresso

» Apresentar todos os beneficios que as Empresas podem explorar no evento.

» Apresentar as principais condicdes e regras de comercializagdo

* Realizar a 12 rodada de negociagbes com base no Ranking

* Propiciar que as Empresas que fecharem suas participagdes durante a Reunido de Comercializagao,
usufruam de BENEFICIOS ESPECIAIS EXCLUSIVOS.

Este evento é organizado pelo Setor Comercial da SBC.

DATA
09 de novembro de 2009.

HORARIO
Inicio as 10:00 horas da manha.

Chegue mais cedo, tire suas duvidas e participe de um delicioso café-da-manha, com o Presidente do Congresso e
os Membros da Diretoria da SBC.

LOCAL

Hotel Blue Tree Towers Morumbi

Avenida Roque Petroni Jr, 1000 / Brooklin
Auditério Ametista 1.

APOIE A 32 EXPOSICAO DO MUSEU DO CORAGAO E GANHE BENEFICIOS ESPECIAIS NO CONGRESSO

A Sociedade Brasileira de Cardiologia realizara paralelamente ao 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia,
a 32 Edigao da Exposigao Itinerante do Museu do Coracao — Belo Horizonte - 2010.

Apoiar este Projeto da SBC significa poder PAGAR MENOS, nas aquisi¢gdes de sua Empresa para
0 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Como funciona :
OPGCAO 1

A Empresa deve fazer um patrocinio de R$ 15.000,00 (Quinze mil reais) no Projeto 32 Exposigao Itinerante
do Museu do Coracgéo.

Beneficios:

(a) R$ 5.000,00 (Cinco mil reais) de desconto na locagéo de Estandes

+

(b) 3% de desconto no patrocinio de Simpdsios Satélites

+

Usufruir (sem custo) de 1 (uma) Pagina Simples no Miolo do Programa Final do 65° Congresso Brasileiro
de Cardiologia, onde podera dispor da propaganda do seu interesse, no padrao de cor 4/0.
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OPGAO 2 Q7

A Empresa deve fazer um patrocinio de R$ 10.000,00 (Dez mil reais) no Projeto 32 Exposigao Itinerante
do Museu do Coracéo.

Beneficios:
(a) R$ 3.000,00 (Trés mil reais) de desconto na locagéo de Estandes
+

(b) 2% de desconto no patrocinio de Simpdsios Satélites
Desta forma, antes da Empresa fazer as suas escolhas do Congresso, a mesma sera questionada
se estara patrocinando a 3? Exposigao Itinerante do Museu do Coragao.

As Empresas que fizerem esta escolha, deverao fazer este registro, preenchendo o campo especifico
em um dos Formularios de Confirmacgao.

PROCESSO DE ESCOLHA DURANTE A REUNIAO DE COMERCIALIZAGAO

A SBC convida as Empresas a declararem seu interesse de compra, com base no seu posicionamento
no Ranking.

Empresas que n&o estiverem presentes na Reunido de Comercializagdo abrem mao do seu direito
de prioridade de escolha com base no Ranking da SBC.

As escolhas sao caracterizadas como compras efetivas.
Havendo posterior desisténcia de alguma Empresa, a mesma devera pagar o valor correspondente
a 40% do valor da compra, a titulo de pagamento da Reserva. Além disso, esta Empresa perdera os pontos

acumulados com esta compra no Ranking.

PRIORIDADE PARA COMPRA DO ESPACO OU DO ITEM INTEGRAL

Para as llhas de Estandes ou os ltens de Patrocinio com opgao de fracionamento, valera a prioridade
para compra do espago ou do item integral.

Na pratica, funciona como no exemplo a seguir:

* A Empresa “A”, com uma melhor posi¢cdo no Ranking, faz a sua escolha por 2 Estandes de uma llha que tem um
total de 6 Estandes.

* Apds esta escolha, a Empresa “B”, com uma posic¢ao inferior no Ranking, declara, na sua ordem de compra, que
deseja comprar toda esta llha de Estandes.

» A SBC consulta a Empresa “A”, cabendo a mesma comprar a totalidade do espacgo ou escolher uma outra area que
ainda estiver disponivel, abrindo mao deste espago inicial para que a Empresa “B” efetue sua compra de toda Ilha de
Estandes.

O mesmo processo vale para os ltens de Patrocinio.
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Neste ano, os seguintes Itens de Patrocinio podem ser fracionados : T

* PROGRAMA FINAL

 PUBLICACAO DOS TEMAS LIVRES APROVADOS
« PROJETO MARCA VIVA (INFLAVEIS)

* CAPAS DE ENCOSTO DE CADEIRA

+ ESPAGCO ACOES ESPECIAIS

DICA SBC - Nao faga aquisi¢des parciais. Adquira llhas de Estandes e Itens de Patrocinio no formato integral.

DIREITO HISTORICO DE ESCOLHA

Ocorre quando um determinado Item de Patrocinio foi escolhido e/ou desenvolvido com o apoio de uma Empresa na
Edicao anterior do Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Neste caso, na Reunido de Comercializagao para o Congresso seguinte, esta Empresa sera convidada a declarar, no
inicio do processo de escolha, se deseja ou nao renovar este Patrocinio.

Caso declare que deseja manter o patrocinio, este Item sera indisponibilizado na listagem e esta Empresa mantera
este mesmo direito histérico de escolha para o ano posterior.

Caso declare que nédo deseja manter este patrocinio, este ltem estara disponivel para comercializagado e a Empresa
nao mais podera usufruir deste direito histérico de escolha.

Fara jus a esta prerrogativa este ano :

EMPRESA ITEM DE PATROCINIO
FARMOQUIMICA 32 CIRCULAR
PFIZER 2° CAPA PROGRAMA FINAL
EDITORA ATHENEU 32 CAPA PROGRAMA FINAL
ACHE 4° CAPA PROGRAMA FINAL
SANDOZ CERTIFICADOS
SANOFI AVENTIS SINALIZAGAO INTERNA
FARMOQUIMICA BALAO DIRIGIVEL
ASTRAZENECA CRACHAS DE IDENTIFICAGAO
PASSADEIRA
NOVARTIS SESSAO DIRETRIZES EM DEBATE
(Diretriz Tema - Hipertensao Arterial)
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REUNIAO DE COMERCIALIZACAO

EMPRESA ITEM DE PATROCINIO

MERCK SHARP JANTAR DO PRESIDENTE
BRISTOL TUNEL DE ACESSO
SCHERING PLOUGH CAPAS DE ENCOSTO DE CADEIRA
BIOLAB SESSAO CORAGAO E O LIMITE
MANOLE LIVRARIA EXCLUSIVA
ESPAGO ACOES ESPECIAIS
ASTRAZENECA
(12 escolha)
MICROMED HOMEM SANDUICHE
SESSAO DIRETRIZES EM DEBATE
HOSP. SIRIO E
LIBANES (Diretriz Tema — Angina Instavel e Infarto Agudo do

Miocardio sem Supradesnivel do Segmento ST)

N&o existe a concessao de nenhum tipo de desconto durante a Reunido de Comercializagao.

Todas as compras sao ratificadas através da assinatura dos Formularios de Confirmagao, que todas
as Empresas devem entregar ao sair da Reunido de Comercializagao.

A SOCIEDADE BRASILEIRA DE CARDIOLOGIA NAO REALIZA RESERVAS NA COMERCIALIZACAO
DO SEU CONGRESSO ANUAL.

OS FORMULARIOS A SEGUIR CARACTERIZAM DETERMINAGAO DA EMPRESA EM ADQUIRIR

O(S) ITEM(S) DESCRIMINADO(S), PORTANTO PASSIVEIS DE COBRANGA DE MULTA EM CASO
DE DESISTENCIAS.
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REUNIAO DE COMERCIALIZACAO

REUNIAO DE COMERCIALIZAGAO — MOTIVOS PARA VOCE PARTICIPAR S/

Participando da Reunidao de Comercializagao, sua Empresa vai:

* Esclarecer duvidas sobre a infra-estrutura e a operagéo do Congresso

» Escolher os melhores espacos e Itens de Patrocinio

« Efetuar pagamentos em mais parcelas

» Poder pagar valores mais baratos, aproveitando a 1 Data de Pagamento — 26/02/2010*.

(*) A Data de Pagamento de 26/02/2010 contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%, estando disponivel
somente para Empresas que realizarem suas aquisicdes durante a Reunido de Comercializagao.
Portanto, quaisquer aquisi¢oes realizadas apés a Reuniao de Comercializagao serdo consideradas
com os valores a partir da DATA BASE de 31/03/2010.

Além disso, a Reunido de Comercializagdo proporciona os seguintes BENEFICIOS :

1) PARA TODAS AS EMPRESAS PARTICIPANTES, COM QUAISQUER DOS FORMATOS
DE COMERCIALIZAGAO DISPONIBILIZADOS

» Receber 20% de BONIFICACAO EXTRA no Ranking da SBC 2010.

» Receber GRATUIDADES DE INSCRICOES, conforme o volume da sua participagdo no Congresso,
vide tabela abaixo:

ESTANDES
Gratuidade de 1 Inscricdo para cada 10m (dez metros quadrados) adquiridos, limitado ao total de 10 Inscrigbes.

SIMPOSIOS SATELITES
Gratuidade de 1 Inscricao para cada 100 lugares do Simpdsio Satélite adquirido, limitado ao total de 10 Inscri¢es.

ITENS DE PATROCINIO
Gratuidade de 1 Inscrigdo a cada R$ 40.000,00 de Patrocinio, limitado ao total de 10 Inscrigdes.

2) PARA AS EMPRESAS QUE FIZEREM AQUISIGAO DE ESTANDES

» Todas as Empresas que fizerem aquisicdo de Estande com metragem minima de 100m2 (cem metros quadrados),
receberdo sem dnus 02 (dois) equipamentos do tipo Coletor Otico, para que as mesmas possam fazer um melhor
controle da frequiéncia de visitagao de seus estandes. Estes equipamentos possibilitardo o posterior acesso as
seguintes informagdes do Banco de Dados (*) do evento: NOME COMPLETO, CRM, CPF (6 primeiros nimeros)

E ENDERECO DE CORRESPONDENCIA.

(*) O repasse destes dados dependera do perfeito preenchimento das fichas de inscrigdo, pelos participantes do

evento. O envio destas informagdes ocorrera no prazo maximo de 45 (quarenta e cinco) dias depois do término do
evento.
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REUNIAO DE COMERCIALIZACAO

3) PARA AS EMPRESAS QUE FIZEREM AQUISIGAO DE SIMPOSIOS SATELITES s/
+ Lanche Box GRATIS

A SBC fornecera a quantidade de Lanches Box, correspondente ao nimero de assentos do Auditério locado. Este
servico, nao tera nenhum custo adicional para a Empresa Patrocinadora, sendo composto dos seguintes itens:

* 1 Fruta

» 1 Sanduiche

* 1 Suco de caixinha

» 1 Barra de Cereal

* 1 Bombom

» Caixa acondicionadora para Lanche Box

* Especial — Faga um Simpésio Satélite de 1.300 lugares. Tenha a SBC como seu Sécio no sucesso desta agéao.
Nossa proposta:

1. Este Simpdsio tera o valor descrito na Tabela de Pregos deste Book de Comercializacao.

2. Na data escolhida para pagamento, sua Empresa efetuara o valor correspondente a um Simpdsio Satélite de 600
lugares.

3. Caso o publico deste Simpésio Satélite ndo alcance o numero minimo de 1.000 (mil) Participantes, a Empresa
Patrocinadora estara isenta do pagamento do restante do valor total.

4. Caso o publico deste Simpdsio Satélite seja igual ou superior a 1.000 (mil) Participantes, a Empresa Patrocinadora
fara o pagamento da diferenca até a data de 30/10/2010.

5. A SBC fara o controle de acesso deste Simposio Satélite, através de equipamentos do tipo Coletor Otico,
apresentando posterior relatério, contendo relagao nominal dos Participantes.

Exempilo:
Simpdésio Satélite no Auditério n°® 13 para 1.300 lugares, no dia 26/09/2010.
Data de Pagamento escolhida pela Empresa Patrocinadora - 26/02/2010

Valor Total de Pagamento — R$ 144.495,00 (cento e quarenta e quatro mil e quatrocentos
e noventa e cinco reais)

Valor que a Empresa pagara em 26/02/2010 - R$ 111.150,00 (cento e onze mil e cento e cinglienta reais)

Valor que Empresa posteriormente pagara se o Simpdsio Satélite alcangar um publico inferior a 1.000 Participantes —
R$ 0,00 (ZERO)

Valor que Empresa pagara em 30/10/2010 se o Simpdsio Satélite alcangar um publico igual ou superior a 1.000
Participantes — R$ 33.345,00 (trinta e trés mil e trezentos e quarenta e cinco reais)

Obs.: diferenga entre o valor total e o valor pago inicialmente pela Empresa.
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REUNIAO DE COMERCIALIZACAO

4) PARA AS EMPRESAS QUE FIZEREM AQUISIGAO DE ITENS DE PATROCINIO Srownt!

« Para as Empresas cuja soma dos Itens de Patrocinio atingir o valor igual ou superior a R$ 100.000,00

(cem mil reais), receber sem 6nus 02 (dois) equipamentos do tipo coletor ético, para que as mesmas possam fazer
um melhor controle da frequiéncia de visitagao de seus estandes. Estes equipamentos possibilitarao

o posterior acesso as seguintes informagdes do Banco de Dados (*) do evento: NOME COMPLETO, CRM,

CPF (6 primeiros niumeros) E ENDERECO DE CORRESPONDENCIA.

(*) O repasse destes dados dependera do perfeito preenchimento das fichas de inscri¢gdo, pelos participantes
do evento. O envio destas informagdes ocorrera no prazo maximo de 45 (quarenta e cinco) dias depois do término do
evento.

O direito a usufruir dos BENEFICIOS acima citados, esta corldicionado ao fato da EmPresa
Patrocinadora ter efetivado suas parcerias durante a REUNIAO DE COMERCIALIZACAO do
65° Congresso Brasileiro de Cardiologia.

Nao deixe de participar !!!
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FORMULARIQ DE CONFIRMAGCAO DE
GARANTIA MINIMA DE INVESTIMENTO

65° CONGRESSO BRASILEIRO DE CARDIOLOGIA
26 a 29 de setembro de 2010 — Belo Horizonte / MG
25 de setembro Pré-Congresso

Empresa:

Responsavel pela Negociacio

Nome:
Tel(1): Fax:
Celular: E-mail:

Declaro conhecer e concordar com as regras estabelecidas para a proposta da GARANTIA
MINIMA da minha Empresa para Investimento no 65° CONGRESSO BRASILEIRO DE
CARDIOLOGIA, que, neste momento, informo ser de no minimo:

R$

Esta quantia sera utilizada para aquisicdo de Estande(s), Simpédsio(s) Satélite(s) e/ou
Iltem(ns) de Patrocinio, até compor, ou superar, o valor acima informado, n&do podendo, em
hipotese alguma, ficar inferior a este montante.

Data: [/
Nome:
Assinatura:

Declaro conhecer e concordar que, em caso de desisténcia da execugao desta
garantia, minha Empresa:

a) perdera o direito de prioridade de escolha previsto no Ranking da SBC,
somente podendo fazer as suas aquisicoes, apdés todas as outras Empresas
presentes terem escolhido;

b) nao recebera os pontos para o Ranking da SBC referentes as estas aquisicoes.
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FORMULARIOS DE CONFIRMAGAO COMERCIALIZAGAO

Os Formularios de Confirmagao devem ser preenchidos, assinados e entregues na saida do Auditério, ST
ao término da Reuniao de Comercializagéo.

Ressaltamos que somente com o preenchimento correto de todas as informag¢des nos Formularios de Confirmagao,
garantira a Empresa a ratificacdo da sua participagédo no Congresso.

Lembramos que caso o Formulario tenha mais de uma pagina ou o0 mesmo contenha anexos (ex.: ltens de
Patrocinios), a Empresa devera colocar seu visto em todas as vias.

Nos casos onde o campo referente a data de vencimento nao for preenchido, a SBC ira considerar o pagamento
integral da sua participacao, em sua data base, que é 31/03/2010.

Lembramos que a Data de Pagamento de 26/02/2010 contempla um DESCONTO ESPECIAL de 5%, estando
disponivel somente para Empresas que realizarem suas aquisi¢gées durante a Reuniao de Comercializagao.

Cabe a sua Empresa, se quiser, optar por outras datas de vencimentos, enviar sua intengéo via e-mail (comercial@
cardiol.br) ou fax (21-3478-2740), até a data de 15/11/2009, informando as datas escolhidas, ciente do
escalonamento (alteragdes nos valores) das Tabelas de Comercializagao do evento.

A seguir teremos os seguintes Formularios de Confirmagao:

| — ESTANDES

Il - SIMPOSIOS SATELITES

Il - ITENS DE PATROCINIO

0OS FORMULARIOS A SEGUIR CARACTERIZAM DETERMINAGAO DA EMPRESA EM ADQUIRIR O(S) ITEM(S)

DESCRIMINADO(S), PORTANTO PASSIVEIS DA COBRANGA DA TAXA DE RESERVA, DESCRITA NAS FICHAS
DE CONFIRMAGAO, EM CASO DE DESISTENCIAS.
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FORMULARIO DE CONFIRMAGAO ~=

65° CONGRESSO BRASILEIRO DE CARDIOLOGIA
26 a 29 de setembro de 2010- Belo Horizonte / MG
25 de setembro Pré-Congresso

SBC

SOCIEDADE BRASILEIRA DE CARDIOLOGIA, sociedade civil sem fins lucrativos, com sede na Cidade e
Estado do Rio de Janeiro, na Avenida Marechal Camara, n°® 160, salas 326 a 330, CEP 20020-907, inscrita no
CNPJ sob o n° 31.444.094/0001-11.

EMPRESA PATROCINADORA

EMPRESA:

ENDERECO: BAIRRO:

CEP: CIDADE: UF:

CNPJ: INSC. ESTADUAL:

NOME RESPONSAVEL PELA NEGOCIAGAO

NOME: CARGO:
TEL(1): TEL(2): FAX:
CELULAR: E-MAIL:

NOME RESPONSAVEL PELA AREA DE EVENTOS / OPERAGOES

NOME: CARGO:

TEL(1): TEL(2): FAX:

CELULAR: E-MAIL:
| - ESTANDE(S)

1 - CONFIRMO O(S) ESTANDE(S):
a) ESTANDE(S) N°(s): , AREA TOTAL DE : m>.

2 -VALOR TOTAL:
a) RS ( )

2.1 - VALOR DA RESERVA:
a) Fica estabelecido que o valor da reserva corresponde ha 40% (QUARENTA POR CENTO) do valor total descrito no

Item 2 acima.

VISTO
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3 - FORMA DE PAGAMENTO:
a) PAGAMENTO A VISTA: R$

b) PAGAMENTO PARCELADO:

12 PARCELA: R$

EM:

EM

22 PARCELA: R$

EM

32 PARCELA: R$

EM

N X X

42 PARCELA: R$

EM

~ ~ ~ ~

—~ — — -

v VALOR TOTAL: R$

DATA: / /

NOME:

ASSINATURA:

DECLARO CONCORDAR COM O PAGAMENTO DO VALOR DA RESERVA, CITADO NO ITEM 2.1, EM
CASO DE DESISTENCIA DA MINHA EMPRESA DE PARTICIPAR DO 65° CONGRESSO BRASILEIRO DE
CARDIOLOGIA, POR QUALQUER MOTIVO.

PATROCINIO — 32 EXPOSICAO ITINERANTE MUSEU DO CORACAO

(

repassado através de boleto bancario com vencimento em 31/03/2010.

Desejo patrocinar a 32 Exposigao Itinerante do Museu do Coragdo, com o Apoio Financeiro de R$

), que sera

DE ACORDO
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1/2

65° CONGRESSO BRASILEIRO DE CARDIOLOGIA
26 a 29 de setembro de 2010- Belo Horizonte / MG

25 de setembro Pré-Congresso
SBC

SOCIEDADE BRASILEIRA DE CARDIOLOGIA, sociedade civil sem fins lucrativos, com sede na Cidade e
Estado do Rio de Janeiro, na Avenida Marechal Camara, n° 160, salas 326 a 330, CEP 20020-907, inscrita no
CNPJ sob 0 n° 31.444.094/0001-11.

EMPRESA PATROCINADORA

EMPRESA:

ENDERECO: BAIRRO: ‘

CEP: CIDADE: UF: ‘

CNPJ: INSC. ESTADUAL: ‘

NOME RESPONSAVEL PELA NEGOCIAGAO

NOME: CARGO:
TEL(1): TEL(2): FAX:
CELULAR: E-MAIL:

NOME RESPONSAVEL PELA AREA DE EVENTOS / OPERAGOES

NOME: CARGO:
TEL(1): TEL(2): FAX:
CELULAR: E-MAIL:

Il - SIMPOSIOS SATELITES

1 - CONFIRMO O(S) SIMPOSIO(S) SATELITE(S):

N.°S.S. DIA HORARIO CAPACIDADE N.° DO AUDITORIO

2 - VALOR TOTAL:
a) R$ ( )

2.1 - VALOR DA RESERVA:
a) Fica estabelecido que o valor da reserva corresponde ha 40% (QUARENTA POR CENTO) do valor total descrito no

Item 2 acima.
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3 - FORMA DE PAGAMENTO:
a) PAGAMENTO A VISTA: R$ EM: / /

b) PAGAMENTO PARCELADO:

v 12 PARCELA: R$ EM / /
v' 22 PARCELA: R$ EM / /
v 32 PARCELA: R$ EM / /
v' 42 PARCELA: R$ EM / /

v" VALOR TOTAL: R$

DATA: / / NOME:

ASSINATURA:

DECLARO CONCORDAR COM O PAGAMENTO DO VALOR DA RESERVA, CITADO NO ITEM 2.1, EM
CASO DE DESISTENCIA DA MINHA EMPRESA DE PARTICIPAR DO 65° CONGRESSO BRASILEIRO DE
CARDIOLOGIA, POR QUALQUER MOTIVO.

PATROCINIO — 32 EXPOSICAO ITINERANTE MUSEU DO CORACAO

Desejo patrocinar a 32 Exposigdo Itinerante do Museu do Coragdao, com o Apoio Financeiro de R$

( ), que sera

repassado através de boleto bancario com vencimento em 31/03/2010.

DE ACORDO




FORMULARIO DE CONFIRMAGAO :

1/2

65° CONGRESSO BRASILEIRO DE CARDIOLOGIA
26 a 29 de setembro de 2010- Belo Horizonte / MG

25 de setembro Pré-Congresso
SB

SOCIEDADE BRASILEIRA DE CARDIOLOGIA, sociedade civil sem fins lucrativos, com sede na Cidade e
Estado do Rio de Janeiro, na Avenida Marechal Camara, n° 160, salas 326 a 330, CEP 20020-907, inscrita no
CNPJ sob o n°® 31.444.094/0001-11.

EMPRESA PATROCINADORA

EMPRESA:

ENDERECO: BAIRRO: ‘

|

CEP: CIDADE: UF: ‘

CNPJ: INSC. ESTADUAL: ‘

NOME RESPONSAVEL PELA NEGOCIAGAO

NOME: CARGO:
TEL(1): TEL(2): FAX:
CELULAR: E-MAIL:

NOME RESPONSAVEL PELA AREA DE EVENTOS / OPERAGOES

NOME: CARGO:
TEL(1): TEL(2): FAX:
CELULAR: E-MAIL:

Il - ITENS DE PATROCINIO

1. CONFIRMO(S) SEGUINTE(S) ITEM(S) DE PATROCINIO:

N° DO ITEM DE NOME DO ITEM DE PATROCINIO
PATROCINIO

N° DE CONVIDADOS NACIONAIS

N° DE CONVIDADOS INTERNACIONAIS

VISTO 117
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2 -VALOR TOTAL:
a) RS ( )

2.1 - VALOR DA RESERVA:

a) Fica estabelecido que o valor da reserva corresponde ha 40% (QUARENTA POR CENTO) do valor total descrito no
Item 2 acima.

3 - FORMA DE PAGAMENTO:
a) PAGAMENTO A VISTA: R$ EM: / /

b) PAGAMENTO PARCELADO:

v' 12 PARCELA: R$ EM / /
v 22 PARCELA: R$ EM / /
v' 32 PARCELA: R$ EM / /
v' 42 PARCELA: R$ EM / /

v" VALOR TOTAL: R$

DATA: / / NOME:

ASSINATURA:

DECLARO CONCORDAR COM O PAGAMENTO DO VALOR DA RESERVA, CITADO NO ITEM 2.1, EM
CASO DE DESISTENCIA DA MINHA EMPRESA DE PARTICIPAR DO 65° CONGRESSO BRASILEIRO DE
CARDIOLOGIA, POR QUALQUER MOTIVO.

PATROCINIO — 32 EXPOSICAO ITINERANTE MUSEU DO CORAGCAO

Desejo patrocinar a 32 Exposicao Itinerante do Museu do Coragdo, com o Apoio Financeiro de R$

( ), que sera

repassado através de boleto bancario com vencimento em 31/03/2010.

DE ACORDO
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INFORMACOES ADICIONAIS

CAUCAO QP

Sera obrigatério que cada Empresa Expositora estabelega uma Caugao correspondente a 20% do valor da locacao
do seu estande.

Esta Caucao podera ser através de Pagamento, ou mediante Custddia de Cheque, ou Fianga Bancaria.

No caso de Pagamento, o mesmo devera ser realizado diretamente a SBC, através de Boleto Bancario, com data de
vencimento em 15/08/2010.

No caso de Custédia de Cheque ou Fianga Bancaria, o mesmo também deve ser encaminhado a SBC, mediante
protocolo até a Data Limite de 15/08/2010.

O valor desta Caucao sera utilizado pela SBC nos seguintes casos:

» Cobranga de Multa e Taxa devida a atraso no Periodo de Montagem.

» Deixar materiais e entulhos no arruamento do evento, criando dificuldade para outras
montadoras e a limpeza no periodo de montagem e desmontagem.

+ Causar danos a estrutura do Pavilhdo do CENTRO DE CONVENCOES.

 Furto ou dano nos cabos e plugs de energia.

» Causar danos as instalagdes elétricas dos pontos solicitados.

* O ndo cumprimento de qualquer regra do Manual do Expositor que venha causar dano ao CENTRO
DE CONVENCOES, a MONTADORA OFICIAL, a SBC ou a terceiros.

* Qutras situagdes onde o dano seja de responsabilidade da Empresa Expositora.

Para todos os casos acima descritos, havera a assinatura de um Auto de Infragdo, no momento em que for
constatada a irregularidade.

Concluido o Evento, e descontando-se os valores devidos, conforme relagao anterior, a SBC fara a devolugéo desta
importancia a Empresa Expositora, ou do Cheque custodiado, até a data de 30/11/2010.

Ainda nos casos em que a Empresa optar pelo Pagamento de Caugéo, as Empresas seréo restituidas do valor pago,
acrescido da correcédo que a SBC auferir com a aplicagcao deste recurso, dentro do periodo em que 0 mesmo estiver
indisponivel, sendo esta taxa de correcao informada no momento da devolugao dos valores devidos.

As informagdes detalhadas a respeito da CAUCAO, constardo no Manual do Expositor, que é parte integrante do
Contrato que sera assinado por cada Empresa.

INSTALAGOES HIDRAULICAS

Em conformidade com entendimentos realizados com as Empresas Parceiras da SBC, informamos que nao serao
permitidas a realizacdo de quaisquer instalagdes hidraulicas nos Estandes, durante o 65° Congresso Brasileiro de
Cardiologia.

BEBIDAS ALCOOLICAS

Fica proibido qualquer tipo de servigo envolvendo bebidas alcodlicas durante o Evento.

PARCERIA PARA O SUCESSO DO 65° CBC

As Empresas Patrocinadoras do 65° Congresso Brasileiro de Cardiologia (ESTANDES, SIMPOSIOS SATELITES e/ou
ITENS DE PATROCINIO), ndo poderado promover Atividades, Cientificas ou Sociais, fora do Centro de Convengdes
EXPOMINAS, no periodo de realizacdo do evento, de 25 a 29 de setembro de 2010, no horario de 08:00 as 20:00
horas.
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CONTRATOS

Os Contratos (Estandes, Patrocinios e Simpdsios Satélites) e o Manual do Expositor que faz parte integrante dos
mesmos serao encaminhados para cada Empresa pela SBC, com bases nas informagdes contidas nos Formularios
de Confirmagao, no Book de Comercializagdo e nos descritivos completos, de cada um dos Itens de Patrocinios.

Os Contratos de Estandes, Patrocinios e Simpdsios Satélites serdo desvinculados, sendo emitidos contratos a parte
para cada fechamento.

Os Contratos das Empresas que fecharem suas participagdes durante a Reunido de Comercializagao do 65°
Congresso Brasileiro de Cardiologia, serao encaminhados até a DATA LIMITE de 15/12/2009.

Para usufruir dos valores e prazos de pagamento dispostos nas Tabelas de Pregos, os mesmos devem ser realizados
conforme as datas descritas nos Formularios de Confirmagao, independente das discussbes contratuais.

Caso contrario, valerdo os valores vigentes ao término do processo de discusséo contratual.
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ADMINISTRAGAO COMERCIAL

SOCIEDADE BRASILEIRA DE CARDIOLOGIA

SETOR COMERCIAL DA SBC

Avenida Marechal Camara, 160 Sala 330

CEP 20020-907 — Rio de Janeiro — RJ

Tels. : (0xx21) 3478-2733, 2734, 2735, 2736, 2737 e 2738
Fax. : (0xx21) 3478-2740

Celular : (021) 9491-8918

E-mail : comercial@cardiol.br

CONTATOS: RODOLFO VIEIRA — Gerente Comercial

CLECIO TORRES - Supervisor Comercial
CELSO JUNIOR





